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A 12 ANOS, NO seu apartamen-
H to de quarto e sala em Lon-
dres, Mary Quant comegou
a desenhar roupas; no ano passado,
as vendas de seus artigos em todo o
mundo ocidental passaram de quatro
milhdes de libras, ¢ Mary Quant
foi condecorada pela Rainha Eliza-
beth por sua contribui¢do para as
exportagdes britdnicas.
Na base da fortuna e do sucesso,
havia uma idéia simples. Aos 13 anos,
Miss Quant chegou a um estado de
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frenesi diante da idéia de se tornar
adulta, porque tinha horror ao as-
pecto das pessoas adultas. Diz ela:
“As mulheres andavam de saltos al-
tos e finos e usavam cintas. Nio
tinham traseiro, lembram-se 7—ape-
nas assento. Tinham grandes protu-
berincias no busto, e o busto entrava
na sala antes delas. Eu chorava por-

- que &sse horror me estava alcangan-

do ]
Chegou entédo a conclusdo de que
as jovens deviam ter aparéncia de
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jovens, de que os velhos podiam, se
quisessem, ter aparéncia de jovens,
mas que os jovens nio deviam ja-
mais, em hipdtese alguma, ter apa-
réncia de velhos. Essa filosofia estd
na base de cada ponto das roupas
que ela desenha.

Em principios da década de
1960, a juventude comegou a fazer
furor. Os olhos do mundo voltaram-
se para a ‘‘Londres Gingante”, com
os seus Beatles, suas discotheques,
seus cabeludos e, muito importante,
com a sua moda. Verificou-se que a
juventude londrina tinha um ar di-
ferente. Tinha um aspecto diferente,
como Mary Quant pretendera que
fosse. Estavam todos no rumo que
ela tracara.

Mary Quant é uma mulher nota-
vel, de 33 anos de idade. Tem joe-
lhos roligos, orelhas bem-postas e um
bonito nariz. Tem cabelo farto, aver-
melhado, e usa uma franja em pon-
tas. As roupas que veste sio mode-
los de sua prépria autoria, saidas di-
retamente da linha de produgio.
Quando fo1 ao Palidcio de Bucking-
ham para receber o titulo de Ofi-
cial da Ordem do Império Britdnico,
usava um de seus vestidos de jérsei
cinza-amarelado, com calca-malha e
sapatos da mesma cdr, e uma boina
de colegial. Ndo hd nada de excén-
trico na sua aparéncia; ela parece
caracteristicamente ela mesma.

Tem modos timidos e hesitantes,
mas, quando sabe que tem razdo, é
uma rocha. Suas caracteristicas mais
marcantes sao o andar firme, energia
abundante e um entusiasmo sem li-
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mites: cla tem tido tempo para
aprender com o0s proprios erros, mas
ndo para tornar-se céptica. Deve ser
uma das poucas pessoas que aos 33
anos ainda bate palmas de prazer.

Seus pais——¢ seus avos maternos—
eram professéres batistas em escolas
do Pais de Gales, e esperava-se que
Mary e seu irmdo, Tony, também
se tornassem professéres. Em vez
disso, Tony se féz dentista e cirur-
gido pléstico e Mary tornou-se de-
senhista de figurinos. Diz Mary que
isso *‘sé serve para mostrar como ¢
horrivel ser pai ou mide. Eles nunca
conseguem aquilo com que contam”.

Nio hd ddvida de que éles nunca
contaram com Alexander Plunket
Greene, o homem com quem ela se
casaria. Alexander ¢é um rapaz alto,
de cabelos crespos, grande encanto
e o aspecto languido do Pequeno
Lorde depois de crescido. Os dois se
conheceram no Goldsmith’s College
de Londres, quando ambos tinham
16 anos, e nunca mais se separaram.
Para Mary, que era um tanto gor-
ducha e banal, Alexander era a cria-
tura mais exdtica que jd vira a luz
do dia. Ele era considerado decaden-
te, e ser decadente significava estar
na moda. ““‘A vida, como a entendo
agora, comegou para mim quando
vi Plunket pela primeira vez”, diz
Mary Quant.

Alexander organizava a vida dela,
e preparava com requintada atengao
as pegas que pregavam aos outros:
brincavam de se raptarem mutua-
mente ¢ de se fingirem de mortos
no metrd. Alexander pensava em
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tudo. Quando nfo tinha camisa para
traje de rigor, pintava botdes no
peito.

Mary, que trabalhava o dia todo,
ficava acordada a noite inteira com
Alexander, e por causa désse tipo de
vida nZo conseguiu tirar o seu diplo-
ma de professéra de pintura. Ar-
ranjou numa chapelaria um emprégo
de trés libras semanais, costurando
chapéus elegantes para as senhoras
usarem nas corridas de Ascot. Um
chapéu podia levar até trés dias para
fazer. ““E, se chovia, clas nunca che-
gavam a usi-lo”, diz ela.

Foi assim que ela formulou a
segunda regra Quant: a grande moda
deve estar 2o alcance do maior pu-
blico possivel, por meio da produgdo
em massa. E explica: “A moda mais
extremada deve ser muito, muito
barata. Primeiro, porque sé os jovens
tém bastante ousadia para usi-la;
segundo, porque ela assenta melhor
nos jovens; e terceiro, porque, se f6r
mesmo extremada, ndo devera durar.
Eu nido suportava o sentimento de
culpa que me dava um bom costume
parisiense guardado no meu guarda-
roupa anos a fio.”

No fim, ela se tornou a primeira
pessoa inglésa a desenhar roupas
diretamente para a produgdo em
massa. Antes de Mary Quant, pessoas
como Norman Hartnell desenhavam
roupas para os ricos ¢ para a Familia
Real, mas o povo comum comprava
nas lojas cépias inglésas das modas
parisienses.

Mary Quant comegou com uma
loja chamada Bazaar, em Chelsea,
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que naquela época era o tnico lugar
onde se podia encontrar a Londres
Gingante. A intencdo de Mary era
comprar roupas e bdlsas originais
para vendé-las 2 turma de Chelsea.
Alexander entrou com 5 000 libras,
e Archie McNair, ex-advogado e
fotdégrafo, que abrira um dos pri-
meiros cafés de Chelsea, entrou com
igual importincia.

A principio, os Plunket Greene
tinham pavor dos fregueses; Alexan-
der ndo sabia distinguir uma fatura
de um extrato de conta, e pagava as
mesmas contas varias vézes. Mas a
loja, a primeira boutique de Londres,
féz um sucesso enorme. O estoque
esgotou-se completamente, e Mary
resolveu desenhar suas préprias rou-
pas. Diz ela: “Comprei entdo uns
moldes de papel e cortei fora peda-
gos onde ndoosqueria,acrescentando
mais papel onde desejava.”

Comprava seu material em Har-
rods, talvez o magazine mais caro
de Londres, porque nunca ninguém
lhe sugerira comprar tecidos por ata-
cado. Comprou uma miquina de
costura e contratou costureiras, que
se mudaram tddas para o seu quarto-
sala, onde os seus gatos siameses
comiam os moldes de papel. Quando
os vestidos ficavam prontos, ela os
levava para a loja pendurados no
brago, e muitas vézes vendia alguns
pelo caminho. Hoje, tem um escri-
tério central e uma oficina de provas
com 60 empregados.

Seus primeiros figurinos eram fre-
qiientemente considerados extrava-
gantes e excéntricds; eram praticos,
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com saias folgadas e ondulantes. Sao-
lhe atribuidos o antigo Chelsea-Look
e o atual London-Look. No correr
dos anos, as botas de cano alto, as
meias de cor, o vestido-camisola, as
salas muito curtas, flanelas e crepons
de cbres vivas e capas de chuva de
plastico brilhante tém sido conside-
radas coisas essencialmente Quant.
Os seus figurinos tém evoluido sem-
pre no sentido da linha dos primeiros
tempos, ¢ sdo agora mais baratos do
que nunca.

A firma Mary Quant Ltda. ¢
ainda de propriedade das trés pessoas
que a fundaram. A histéria do seu
crescimento é fenomenal: as vendas
subiram de 350.000 libras em 1961
para quatro milhdes de libras em
1966. Essas trés pessoas representam
uma perfeita justificagdo da teoria
inglésa de que os tempos de estudan-
te ndo devem ser desperdigados em
estudos tedricos. Cumpre salientar,
naturalmente, que todo &€sse movi-
mento manteve Os seus promotores
em contato com a sua geragao, a
cujas necessidades Mary tem atendi-
do com tdo brilhante intuigdo.

—Se puséssemos Mary em leilao
em Sotheby’s, obteriamos um mi-
lhdo de libras por ela—diz Archie
McNair.

—O que faz Mary grande € o
talento dela—diz Plunket Greene.
—O que a faz vitoriosa somos nés.

E o talento de Mary Quant parece
inexaurivel. Ela trabalha como um
demdnio, fazendo 22 colegbes por
ano. Ndo vende artigos manufatu-
rados, mas figurinos, na base de
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direitos. Um fabricante pode rejeitar
sumariamente um figurino, mas ndo
pode alterar um ponto nem um
colchéte. Mary Quant Ltda. auto-
riza fabricantes da Gra-Bretanha,
Holanda, Alemanha, Africa do Sul,
Austrilia e Estados Unidos a fazerem
vestidos, roupas-esporte, casacos,
capas de chuva, cintas, lingerie,
meias, sapatos, cosméticos, perfumes

Quant em pessoa. Todos tém a marca
da fdbrica Quant: uma margarida
estilizada.

As idéias de Mary Quant tém um
alcance ¢ uma originalidade que a
distinguem de uma simples figuri-
nista. ‘“‘Quanto as mdiquinas’”, diz
ela, “‘por que ndo se cuida de ver o
que a miquina pode produzir por st
mesma, em vez de fazé-la copiar o
que a mio humana produz? Os
tecidos fabricados pelo homem nao
estao dando certo; pegam-se produ-
tos quimicos e com éles se faz fio—
como se féssem ld. O resultado ¢
um tecido quase tio bom como a 3,
mas muito menos agraddvel. O que
deverfamos fazer é usar os produtos
quimicos para fabricar o tecido dire-
tamente; deviamos soprar roupas
como se sopra vidro.”

Ela se preocupa também com as
fibras naturais. “Que é feito do
linho?”, pergunta. “‘O linho antiga-
mente era muito mais interessante,

. todo encarocado e cheio de nés. Ago-

ra, resolveram ser inteligentes e fazer
com que ndo se amarrote.” Mary .
foi & Irlanda do Norte para pedir

aos fabricantes que restituissem os
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carogos ao linho. Os fabricantes
haviam gasto milhares de libras para
eliminar os carogos, mas tornaram
a po-los no linho para atendé-la. “No
fim, ficou perfeito”, diz Miss Quant.
“Sé faltava o cheiro.” Conseguiu
que éles comegassem a estudar o
problema do cheiro.

Uma coisaqueobceca Mary Quant
¢ o desaparecimento dos cheiros.
“Mesmo na Inglaterra faltam os
cheiros deliciosos que hd na Franga.
Por exemplo, a sala de estar do meu
apartamento—por que nao tem
cheiro de verniz? Quando andei es-
tudando com os perfumistas fran-
ceses o problema de perfumar nova-
mente as coisas, fiquei sabendo que
cles t8ém uma fonte de renda na
- restituigdo do cheiro ao pio ameri-
cano. E isso me faz pensar que tudo
vai dar certo, que nds vamos con-
seguir restabelecer os cheiros.”
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Acredita Miss Quant que as trans-
formagbes socials aparecem primeiro
na moda. “Antes do mobilidrio ou
da arquitetura, a moda reflete o que
as pessoas andam pensando.” Ela
estd encantada com a evolugao que
sofreu a moda: cabelos que parecem
cabelos, sapatos com que a gente
pode andar.

E diz: “As pessoas j4 nio sdo
imitagOes grosseiras de si mesmas.
As pessoas comuns pareciam Mmuito
feias na Inglaterra; agora estdo umas
belezas. Eu mesma néo tenho nada
de extraordindrio——nem bonita, nem
feia—mas, quando uso a imaginagao,
sou capaz de me tornar bastante
atraente.” '

Qual a finalidade da moda ? Aonde
nos conduz? ‘Ao sexo’’, diz pronta-
mente Miss Quant. Ela é uma mu-
lher para quem as drvores nunca
obscureceram a floresta.

Eu Estava procurando um bom presente de aniversdrio para meu
marido, que estd no Exército, e fiz-lhe insinuagdes para ver se éle me
dava alguma sugestio. Ele mencionou por acaso que no reembols-
vel havia uns bonés de gélfe novos e que nio seria m4 idéia adquirir
um déles. Vira um do nimero déle—mas provavelmente j4 f6ra ven-

dido.

No dia seguinte cedo fui ao reembolsivel e comecei a procurar o
niimero déle entre os bonés. Ia quase desistindo quando descobri, me-
tido na fita de um déles, um bilhete: “E &éste o boné, Norma.”

—=N. M

QuanDpo o avido particular que éle estava pilotando sofreu uma pane,
o piléto resolveu continuar a viagem num avido comercial. Ao embar-
car, ficou intrigado por notar que estava chamando a atencio de to-
dos ... até que verificou que ainda estava com o pdra-quedas.
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